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01 世界经济增速放缓，我国经济运行平稳
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2014Q1-2017年我国GDP增速变化2000年至今世界经济增速变化

数据来源：奥维云网（AVC）搜集整理

经过过去两三年的结构调整和杠杆腾
挪，中国经济已经出现了一些积极的信
号。连续三个季度6.7%的平稳增长，
中国经济基本实现了L型走势的稳住。

9·11后，美国经济由减速转变为负增
长，同时日本经济已经陷入衰退，欧盟
经济也趋入停滞，世界经济出现衰退。2007-2009年，

世界金融危机。

特朗普上台，英国脱欧，以及
未来欧洲政局潜在变化等因素
影响，2017年世界经济不确定
性因素太多。
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02

7.4%

7.5%

7.3% 7.3%

7.0% 7.0%

6.9%

6.8%

6.7% 6.7% 6.7%

6.8%

14Q1 14Q214Q314Q415Q115Q215Q315Q416Q116Q216Q316Q4

国民经济运行趋于稳定、好于预期

+6.7%

+6.9%

+7.3%

第三产业

第二产业

+7.6 %

+6.1 %

GDP：

40666亿元第一产业 +3.5 %

分产业： 前三季度
生产总值

同比增长率

209415亿元

279890亿元

➢ 分季度看，一、二、三季度均增长6.7％，国民经济运行总体平稳、稳中有进，亮点明显，好于预期。
➢ 从产业看，第一产业对经济的影响不大，第二产业生产有所回暖，第三产业增长稳健。

数据来源：奥维云网（AVC）搜集整理
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04 房地产市场趋于平稳，去库存显成效

房地产开发投资持续增长
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房地产开发投资同比 住宅投资同比

住宅新开工面积增幅小幅回落

住宅库存去化显著，整体趋势向好

7.4%

36.5%
24.3%

7.9%

38.8%

24.5%
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商品房销售面积同比 住宅销售面积同比

-15.3%

18.0%
7.9%

15’1-11 15’1-12 16’1-2 16’1-3 16’1-4 16’1-5 16’1-6 16’1-7 16’1-8 16’1-9 16’1-10 16’1-11

住宅新开工面积同比

16.5%

-0.8%
12.1%

-8.2%

15’1-11 15’1-12 16’1-2 16’1-3 16’1-4 16’1-5 16’1-6 16’1-7 16’1-8 16’1-9 16’1-10 16’1-11

商品房待售面积同比 住宅待售面积同比

商品房住宅销售面积增幅小幅回落

房地产运行

数据来源：奥维云网（AVC）搜集整理
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05 政策推动结构升级，消费者信心持续回升

消费者信心指数变化

➢ 2016年，“三去一降一补”取得初步成效。这对保持经济平稳增长，消费者信心温和回升，产生了积极的推动作用，

表明改革方向的正确性。

去产能

降成本

去库存

去杠杆
补短板

五大
任务

一、核心是清除产能过剩 二、借房地产去库存谋新机
三、借企业降成本提高质量 四、借扩大有效供给谋创新
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数据来源：奥维云网（AVC）搜集整理
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06 PMI指数持续增长、预示制造业经济将稳步回升
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生产PMI 新订单PMI 原材料库存PMI 产成品库存PMI 主要原材料购进价格PMI

我国制造业PMI分解指数分月走势情况

原材料和产成品库存出现分化

生产和新订单指数连续多月回升

主要原材料购进价格上涨

数据来源：奥维云网（AVC）搜集整理
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07 原料全线上涨，开始向渠道及终端传导

73.99 77.1
91.13

111.54
88.54 89.23 94.58 100.38 97.84 105.22

122.45 132.24

0

50

100

150

2016'1M 2016'2M 2016'3M 2016'4M 2016'5M 2016'6M 2016'7M 2016'8M 2016'9M 2016'10M 2016'11M 2016'12M

475.8 483.5 493.3 509.9 493.2 515.4 531.5 521.3 543.1 563.1
644.9 623.1

0

200

400

600

800

2016'1M 2016'2M 2016'3M 2016'4M 2016'5M 2016'6M 2016'7M 2016'8M 2016'9M 2016'10M 2016'11M 2016'12M

钢材综合指数

有色金属综合指数

原油

 钢材综合指数：采用长材和扁平材进行综合加权，用于全面反映国内普钢市场价格走势和波动状况；

 有色金属综合指数：选用铜、铝、铅、锌、锡和镍进行综合加权，用于全面反映国内有色金属市场价格走势和波动情况。
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空调篇
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01

-11-

整体市场一挽颓势、线上线下双线增长

销量 销额

线下

80.7%

3856

线上

19.3%

923

1.3% 60.8%

线下

85.2%

1369

线上

14.8%

237

3.3% 70.5%

9.1% 9.7%

占比 占比

万台 亿元

万台

万台 亿

亿

数据来源：奥维云网（AVC）推总数据
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02 低开高走、意外收获

空调整体市场分月度销售量及同比情况

灰色预期 意外惊喜

198.7
95.8

381.6
477.3 522.0

773.5 818.0

378.9
263.6 265.2

339.4
265.5

10.2%
18.4%

-18.0%

0.6%

-19.7%

18.7%
30.2%

11.3%
20.2%

32.6% 34.0%

13.2%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

万台

数据来源：奥维云网（AVC）推总数据

同比
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03 规模企稳，增长放缓
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17.3%
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18.6%
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15.2% 13.0%

25.2%

49.7%

19.7%
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14.1%
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销额 同比

历年空调市场销量规模走势及同比

历年空调市场销额规模走势及同比
政策驱动增长期 需求升级稳定期

万台

亿元

数据来源：奥维云网（AVC）推总数据



www.avc-mr.com

05 阵营分裂明显、马太效应加剧

价
格
定
位

空调企业线下竞争格局

主力阵营

第二阵营

外资阵营

主力阵营

第二阵营

外资阵营

企业规模

空调企业线上竞争格局
价
格
定
位

企业规模

主力企业逐步挤压、抢占其他阵营的市场份额
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06 品牌结构升级，第一阵营出现分化

格力, 29.2%, 

3996美的, 24.2%, 

3566
海尔, 10.4%, 

3675

海信, 6.1%, 3301

奥克斯, 4.7%, 
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志高, 4.4%, 2521
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0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0%

2016年线下各品牌均价份额

格力, 27.1%, 

3808 

美的, 25.4%, 

3518 

海尔, 11.6%, 

3559 

海信, 5.6%, 

3223 

奥克斯, 5.0%, 

2851 

志高, 4.5%, 

2556 

2000

2500

3000

3500

4000

4500

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%

2015年线下各品牌均价份额

价格

销量份额占比 销量份额占比

价格

数据来源：奥维云网（AVC）线下监测数据
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09 各细分市场均价略微下滑，结构改善促使整体均价回升

7.5%

16.7%

-

7.1

%

-

2.1

%

-10.0% 0.0% 10.0% 20.0%

0 20

2016年线下空调分产品类型销售结构

53.4%

12.7%

28.5%

5.3%

51.3%

11.2%

31.9%

5.6%

变频挂机

变频柜机

定频挂机

定频柜机
零售量 15年 16年 同比

49.2%

27.7%

15.8%

7.4%

48.5%

25.0%

18.5%

8.0%

变频挂机

变频柜机

定频挂机

定频柜机
零售额 15年 16年 同比

7.4

%

16.0%

-

8.7

%

-

3.1

%

0 20

线下市场

3508

变频挂机 变频柜机 定频挂机 定频柜机

3229 7621 1947 4832

2016年线下分产品类型均价及同比

+2.3% -0.1% -0.6% -1.8% -1.1%

数据来源：奥维云网（AVC）线下监测数据
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10 智能市场：智能标配成趋势，电商仍旧为主销阵地

2015年 12.4%

2014年 6.3%

2016年 20.1%

2017F 30.0%

智能

历年空调市场智能渗透率

➢ 智能作为空调热卖的卖点，成为大部分产品的标配。2016年智能空调渗透率达到20.1%，预计2017年的智能渗透率达到
30%以上；

12.0%

17.6%

8.4% 8.3%

64.9%

35.5%

7.6%
11.9%

4.1%
6.8%

44.9%

18.6%

百货商店 大连锁 超市 其他家电 平台电商 专业电商

2016年 2015年

空调市场分渠道智能渗透率

数据来源：奥维云网（AVC）监测数据
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11 平台推动加速标准形成、标准落地助推行业规范

-18-

奥维云网：2016年度智能空调产业发展高峰论坛

中国家电研究院：发布国内首个智能空调标准

安全
节能

舒适 可靠

易用
用户
需求

智能效用

标准

工作汇报 企业评奖 白皮书发布 高峰论坛
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12 企业争夺智能行业制高点、助推行业良性升级

《智.生态，美.无界》 《让空气更懂你》

2016年8月1日 2016年8月2日

智能+19 126

系列 型号

智能145 29

型号 系列

制造 产品 服务生态 平台

《共识》
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13 能效结构：政策效果显现，行业高能效的产品比重上升

24.9%

24.2%
50.8%

10.5%

28.5%
61.0%

一级

二级

三级

14.9%

46.0%

39.1%

7.5%

50.1%

42.4%一级

二级

三级

内环：2016年
外环：2015年

变频挂机中主要品牌一级能效结构

变频柜机中主要品牌一级能效结构

22.9%

4.6%

17.8% 37.0%

18.1% 28.8%

13.2% 5.0% 18.4%

-0.3% 12.6% 14.8%

变频挂机能效占比

变频柜机能效占比

数据来源：奥维云网（AVC）线下监测数据
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14 圆柱柜机渗透率持续走高，均价上升、产品利润空间扩大

30.4% 30.1%

21.8%

31.0%

16.6%

13.0%

8.4%

5.9%
7.8%

5.3% 5.7%

3.2%

16年 15年 16年 15年 16年 15年 16年 15年 16年 15年 16年 15年

格力 美的 海尔 奥克斯 海信 惠而浦

圆柱柜机主要品牌零售结构

54.9%
65.3%

48.2%
60.1%

柜机渗透率 变频柜机渗透率 柜机渗透率 变频柜机渗透率

16年 15年

圆柱柜机渗透率变化

1
6

年

7094
元

1
5

年

6732
元 1

6
年

8691
元

1
5

年

8163
元

圆柱柜机的均价变化

2P 3P

➢ 圆柱柜机市场，海尔、奥克斯、海信等品牌一定程
度上挤占了美的的市场份额。

数据来源：奥维云网（AVC）线下监测数据
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15 区域市场：三四级市场增长明显，中南主销区逆势下降

1.7%

2.9%

5.3%

6.9%

3.3%

T1市场

T2市场

T3市场

农村市场

整体市场

2016年空调市场分市场级别销量同比变化

6.1%

-3.8%

9.7%

1.4%

13.3%

22.5%

2016年空调市场分大区销量同比变化

东北区

西北区

华北区

西南区

中南区

华东区

数据来源：奥维云网（AVC）线下监测数据
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17 三四级市场家电需求凸显

➢ 政策轮番刺激后，培养了三四级市场家电消费习惯，2017年即将迎来更新换代潮

2007年底 2008年底 2009.5 2009.6 2011.12.31 2012.5 2013.1.31 2013.6

家电下乡
政策开始
在3省市
试点

家电下乡
政策扩大
到14省

家电下乡
扩大到全
国农村范
围推广

以旧换新开
始实施
节能惠民开
始实施

以旧换新
政策正式
结束

国家再次推
出新一轮节
能补贴-节能
惠民

家电下乡
政策结束

家电能效
领跑者制
度出台

节能惠民
政策结束

2015.11

• 家电下乡、以旧换新、节能惠民等多轮刺激政策，导致家电需求被提前透支，特别是三四级市场

• 经过连续数年家电下乡政策的执行，三四级市场家电消费习惯得到培养，为后续更新换代奠定基础

• 第一批家电下乡近10年，三四级市场将迎来家电更新换代潮

• 中产阶级增长的区域中心正在迁移至三四级市场，中产阶级更享受产品品质与服务
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19 预测：市场企稳仍为行业发展主基调
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空调销额规模及同比预测 零售额（亿元）

同比增长率（%）

193.0%

150.7%
126.9%

84.6%

44.3%
70.5%

49.4%
19.3%

-11.3%
12.1%

-2.3% -10.5% 3.3% -8.3%

2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年F

空调分渠道的销额同比预测 线上

线下

数据来源：奥维云网（AVC）推总数据
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20 预测：市场企稳仍为行业发展主基调

4746
4004 4356 4390 4379 4779 4865
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-15.6%

8.8%
0.8% -0.3%
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空调销量规模及同比预测 零售量（亿元）

同比增长率（%）

193.5%

151.9% 151.0%

92.1%
59.4% 60.8%

43.0%
18.1%

-16.7%
6.2% -3.4% -5.6% 1.3% -8.1%

2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年F

空调分渠道的销量同比预测 线上

线下

数据来源：奥维云网（AVC）推总数据
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21 预测：电商渠道崛起之势锐不可当
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冰箱篇
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01 规模：H2惊喜不断，全年压力有所缓解01

903亿元

同比-1.9%

3395万台

同比-0.6%

168亿元，+57.5%

735亿元，-9.7%

955万台，+54.6%

2440万台，-12.8%

ONLINE

OFFLINE

ONLINE

OFFLINE

数据来源：奥维云网全渠道推总

2016年分季度零售额规模及同比

2016年分季度零售量规模及同比

线下同比 -12.3% -21.2% -5.3% -10.4%

线上同比 38.6% 33.6% 60.4% 86.2%

线下同比 -11.6% -16.5% -4.0% -6.0%

线上同比 42.5% 38.0% 63.3% 79.4%

152 
196 198 190 

24 42 45 57 

Q1 Q2 Q3 Q4

线下 线上

516 
671 690 

564 

126 
271 280 277 

Q1 Q2 Q3 Q4

线下 线上
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02 结构：十字独当一面，法四趋势向好02

2016年冰箱市场零售额产品结构

36.3%
35.6%

34.2% 34.1%

31.7%

河南省 广西 山东省 江西省 海南省

16.9%
16.3% 16.3%

14.8%
14.4%

陕西省 青海省 甘肃省 浙江省 四川省

20.4%

19.6% 19.6%
19.4% 19.4%

贵州省 云南省 甘肃省 重庆市 山西省

33.0% 32.6%

31.2%

29.2% 29.0%

黑龙江省 吉林省 重庆市 云南省 上海市

2016年各门类零售额渗透率TOP5省份

三门 法式四门

十字4门 对开门

18.1% 13.8%

29.9%
25.9%

11.1%

13.0%

9.9%
16.1%

24.3% 24.8%

2015年 2016年

单两门 三门 四门 五门

六门 十字4门 对开门

数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据



www.avc-mr.com

03 价格：各门类均价仍呈负增长态势03

2016年冰箱分门类均价及其同比

两门直冷 两门风冷

-16.2% -13.9% -14.6% 24.6% -7.8%-15.6% -11.3%

三门直冷 三门风冷 4门 5门 6门 十字4门 对开门

-19.0% -10.8%

行业

+0.8%

1395 1169 

3211 2765 2277 1845 

4027 
3398 

6271 
5353 5667 

5025 

10083 

12568 

6536 
6027 5906 

5268 

3325 3350 

2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年 2015年 2016年

数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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05 竞争：品牌竞争大格局稳固，小格局博弈05

2016年冰箱市场TOP品牌零售额份额

 TOP5品牌份额均有增
长，中小企业生存空间
收窄；

 冰箱线下监测零售额同
比下降4.5%；

 TOP品牌零售额份额由
88.7%提升至89.9%，集
中度进一步提高，中小
企业生存空间受到挤
压；

 韩系品牌困局有所缓
解。

28.4%

13.1%

10.8% 10.6%

8.6%

6.0%

3.9% 3.4% 3.1%
2.1%

-0.1%
-1.4%

3.6%

-1.2%

4.6%

-27.4%

-5.7%

-0.7%

6.9%

-31.6%

海尔 西门子 美的 容声 美菱 三星 海信 松下 博世 LG

2015年 2016年 规模同比

数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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06

29.3%

18.3%
11.3%

10.1%
8.0%

海尔 西门子 三星 美菱 容声

2015年 2016年

新能效：变频遇到新能效，推进空间显现

分门类市场变频零售额渗透率

 行业变频零售额渗透率为
53%，同比提升7.2%；

 传统门类变频推进困难，三门
市场西门子策略调整，变频渗
透率下降；

 内资品牌借助价格优势，变频
市场份额提升明显。

10.9%

29.8%

78.1% 75.0%
66.8%

两门 三门 法式多门 十字4门 对开门

2015年 2016年

新一级 新二级

变频市场TOP品牌零售额份额

89% 59%

新能效等级中变频零售额渗透率

 鉴于新一级的标准要求，变频
成为一级能耗的基础配置；

 企业在能效更新上多有技术支
持，变频或将进一步推进。

数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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07 智能：消费者需求朴实，功能落地困难

食品管理

影音+菜谱

电商购物

食材管理及细菌异
味浓度监控

向手机APP人工
输入信息功能

V.S

需求

影>音>菜谱
娱乐功能更重要

影音播放
提供菜谱

手机购买方便
信息安全受关注

多数仅限于合作
平台购物

重点门类及行业智能零售额渗透率

6.9%

21.4%

22.3%

4.2%

10.4%

三门

法式四门

十字4门

对开门

行业

2016年 2015年

连续周度行业智能零售额渗透率
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数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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08 冰箱预测：黎明前的黑暗，2017继续在压力中前行

2012-2020年冰箱市场零售量规模及同比预测

数据来源：奥维云网全渠道推总及预测数据

2012-2020年冰箱市场零售额规模及同比预测

3495 3630 3523 3415 3395 3466 3565 3639 3673 

3.8%

-2.9% -3.1%

-0.6%
2.1% 2.9% 2.1% 0.9%

2012 2013 2014 2015 2016 2017F 2018F 2019F 2020F

零售量 同比

895 948 946 921 903 911 944 966 980 

6.0% -0.2%
-2.6% -1.9%

0.9% 3.6% 2.4% 1.4%

2012 2013 2014 2015 2016 2017F 2018F 2019F 2020F

零售额 同比
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09 冰箱渠道：线下渠道压力不减，电商占比持续提升

2016、2017年冰箱市场分渠道零售量结构预测

数据来源：针对奥维云网全渠道预测数据

31.9%

8.2%

20.4%

2.7%

36.8%

网购商城 百货商店 大连锁 超市 其他实体卖场

2016年 2017年

2016、2017年冰箱市场分渠道零售额结构预测

20.9%

7.9%

22.4%

2.5%

46.3%

网购商城 百货商店 大连锁 超市 其他实体卖场

2016年 2017年



冷柜篇
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01 市场规模：量额齐降，价格压力大

销售量

销售额

748.7 万台

103.3亿元

1.9%

9.4%

同比

同比

15.9亿元，+73.7%

87.4亿元，-16.7%

131.5万台，+85.8%

617.2万台，-10.9%

ONLINE

OFFLINE

ONLINE

OFFLINE

01

数据来源：奥维云网全渠道推总
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02 品类结构：小冷柜占据半壁江山

2016年冷柜各产品类型均价变化2016年冷柜各产品类型销量结构及变化
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数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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03 品牌格局：品牌竞争大格局稳固，小格局博弈

2016年冷柜市场TOP品牌零售量份额及规模同比

94.4%

97.2%

TOP10品牌

其他品牌

内环：2015年
外环：2016年

2016年冷柜市场TOP10品牌市场集中度

33.1%

17.0%

11.1%
8.6% 8.4% 8.3%

6.6%

2.5%
1.1% 0.6%

-20.1%
5.6% -4.2% -21.5%

14.8%
-16.9% -24.1%

111.1%

-34.4%

海
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美
的
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星
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容
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新
飞

海
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伯
伦
博
格

白
雪

2015 2016 零售量同比

03

数据来源：奥维云网（AVC）16W01-51线下监测数据
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04 冷柜规模：2017继续在压力中前行，拐点在望

大范围家电销售刺激性政策出现可能性几乎不存在；
小范围的行业政策或不断出现，但是着眼于引领家电
行业向绿色高效高端和市场规范化发展。

2017年世界经济快速复苏的可能性几乎为零，中国
经济缺乏复苏的外界条件，预计将持续低速增长。

中国已是世界最大消费国，中产阶级崛起是大势所
趋，重视家电的品质和细节，价格不再是制约购买的
主要因素。

家电下乡等促进政策期间销
售的产品步入更新换代期，
将成为未来几年市场发展的
源动力。

数据来源：奥维云网（AVC）推总及预测数据

2016-2020年冷柜市场零售额规模及同比发展趋势

103.3 
99.20 97.82 98.23 99.22

-9.4%
-4.0% -1.4% 0.4% 1.0%

2016年 2017年F 2018年F 2019年F 2020年F

零售额（亿元） 同比
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05 冷柜渠道：线上持续扩张，增速放缓

线上消费群体数量逐渐稳定，精准营销和引流成为关键，线上与线下逐渐融合，长远来看，线下渠道仍是主力。

15.4%
21.6% 25.3% 27.2% 27.5%

2016年 2017年F 2018年F 2019年F 2020年F

线上 线下

2016-2020年冷柜线上线下零售量结构 2016-2020年冷柜线上线下零售额结构

数据来源：奥维云网（AVC）推总及预测数据

17.6%
24.3% 28.5% 30.7% 31.5%

2016年 2017年F 2018年F 2019年F 2020年F

线上 线下
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06 厅吧 : 多重功能，快速便利，具有发展潜力，细节仍需改进

 体积较大，尺寸单一

 产品防水性
 黑色钢化玻璃面板，易产生划痕
 接线插口

优点

待改进

 代替茶几、冰吧，节省空间

 增加冰箱冷藏室空间

 新产品类型，吸引年轻消费者

冰箱

茶几

音响

USB

充电

普利斯特 厅吧 TB-130EYD01
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奥维云网（证券代码：831101），是专注于垂直领域的大数据应用技术和解决方案服务商。公司以开放式大数据平台为核心资源，整
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